ETIK DEGERLER

“Icimizdeki toresel iyi 6zellikler, ne doganin bir zorunlulugudur ne de
dogaya karsi olmustur, aksine onlari kendimize katma yetenegi bizim
dogamizda vardir ve ahlaki 6zelliklerimizi aliskanlik haline getirerek mu-
kemmel duruma yaklasiriz”

Aristoteles

Sicak yaz giinleri devam ediyor, bir secimi daha geride biraktik. Kimi tizlildii kimi sevindi. Se-
cimler bitti dedikodulari hala siiriiyor.Bu da gececek.Pek cok sey gibi. Son yillarda oldukca hizli
tiiketiyoruz. Tikettikce de tiiketecek baska seyler ariyoruz. Her giin,yeni bir iletisim bombar-
dimani ile baslyor. Sabah géziimiizii actigimiz andan,yattigimiz ana kadar pek cok mesaja maruz
kaliyoruz. “Maruz” kaliyoruz evet!

Sizleri bilmem ama benim basim dénliyor bu hizla degisen mesajlardan, reklamcilarin yarattig
orijinal fikirlerden.Cok basit,cok karisik,duygusal ya da cok agresif. Belli amaca,belli hedeflere
yonelik. Hedeflerin pek cok oldugu sdylense de bana gére tek hedef; daha ¢ok satmak ve kar
etmek. Neden daha cok kar elde etmek? Firma mi? Ulke ekonomisi yararina mi? Yoksa sadece
kisisel cikarlar adina mi? Tabii ki hepimizin yasamaya, hatta cooook iyi yasamaya, okumaya, ca-
lismaya, tatil yapmaya hakki var. Ve tabii ki kazanclarimiz bunu saglamali. Peki sadece bu kadar
mi? Ya elde ettigimiz kar istihdami arttirmiyorsa ne kadar 6nemli?Ya da bizi mutlu etmiyorsa?

Peki, kazandik¢a daha cok kazanma istegi icimizdeki dengelenemez hirslari agiga cikariyorsa?
Kazanmak igin nereye kadar, ne yapariz o zaman? Cogumuzun “hayir canim bunu kimse yap-
maz” dedigini duyar gibiyim. Ama calisan insanlara, serbest piyasa ekonomisine, her giin ugra-
digimiz mesajlarin hizina, ayni sirkette ayni amac icin calisanlarin rekabetine, hatta 6grencilerin
rekabetine,rakip firmadan personel ayartmaya calisanlara baktigimda bunun nereye kadar dog-
ru oldugundan emin olamiyorum.

Gecen giin gazetede bir haber okudum. Unlii bir sanatci bir kozmetik reklaminda takma kirpik
kullandigi icin firmaya dava acilmis.Bu da beni son yillarda oldukga giindemde olan bir konuya
gotiirdiu “etik degerler” . Etik, yeni bir kavram olmamakla birlikte bizim giindemimize yeni yeni
giriyor.Ulkemizde her giin yeni bir 6rnegi ile karsilastigimiz yolsuzlukla miicadele calismalari;
toplumda bir “etik bilinci ve ihtiyac1” olusmasina yol agiyor.

So6zllik anlamina baktigimizda; etik veya tore bilimi,yanlisi dogrudan ayirabilmek amaciyla ahlak
kavraminin dogasini anlamaya calisir. Tiirkce’de ahlak s6zciigii ile es anlamh olarak da kullani-
hr.

Profesyonel olarak etige baktigimizda ise, calisanlarin, meslek dallarinin da kurallarina uymak
zorunda olduklarini gériiyoruz. Bunlar da tarafsizlik, agciklik, mahremiyet, cikar celiskisi gibi kav-



ramlar getiriyor.Ayni seyler, satis ve reklam sektoriinde de diiriistlik, yaniltici karsilastirmalar
yapmama, fiyat, garanti ve servis konularinda kabul edilmis ortak kurallar olarak karsimiza ciki-
yor.

Gamur at izi kalsin, ya da bugiin o isi begenmeyeyim de benim isim en iyisi goriinsiin mantiginin
artik calismadigi, teknolojinin ilerledigi, diinyanin parmaklarimizin ucunda oldugu, rekabetin cok
hizli ve sert yasandigi giiniimiizde artik her seyi denetleme sansi var. Hal boyle olunca da sanirim
en zor is biz reklamcilara dislyor. Yaptigimiz her iste ayarini cok tutturdugumuz bir terazi var,
Demokles’in Kilici gibi basimizda. Miisteri cikarlari, toplum cikarlari, kendi ¢ikarlarimiz... Kime
ne kadar sorumluyuz? Miisterimize,yasadigimiz topluma, meslektaslarimiza ne kadar?

Kisisel gelisimin, kisisel durusun toplum durusunu etkiledigini bilen sorumlu insanlar olarak her-
kesin bir an durup 6niindeki teraziyi diisinmesi dilegiyle. ..

lyi hafta sonlarr. ..



