SORUMLULUK SAHIBi REKLAM: SPONSOR-
LUK (2)

Gelisen ve degisen teknoloji glinimiizde rekabet kosullarini agirlastiri-
yor. Markalarin birbirleri ile yarisinda reklam giderleri milyonlarca Lira’y
buluyor. Hal béyle olunca da sirketler kendilerini farklilastiracak, talepleri artiracak ve kalici
olmayi saglayacak yeni reklam alanlari bulmaya calisiyor-.

Yeni reklam alanlarindan biri de sponsorluk diye baslamistik gecen yazimizda. Kisaca hatirlatmak
gerekirse Sponsorluk, satis hacmini artirmak, marka imajini ve sirket sayginligini gelistirmek,
marka bilincini arttirmak gibi sirket amaglarini gerceklestirmek icin, uygun goriilen etkinliklere
cesitli desteklerde bulunulmasini icerir. Sponsor sézcligiiniin Tiirkgemizdeki karsiligi da zaten
“destekleyici”dir.

Spor, saglik, kiiltiir, sanat, ekonomi, sosyal duyarlilik gibi pek cok alanda konserlerden yarisma-
lara, panellerden kongrelere, sergilerden festivallere kadar cok cesitli, kiiciik ya da buytk, et-
kinlik s6z konusu... Bu etkinliklere sponsorluk acisindan baktigimizda birkag taraf var. Oncelikle
etkinligin organizatori ve potansiyel sponsor sirketleri; ardindan da organizatér adina sponsor
arayan ajanslar ile sirketlerin PR* ve reklam ajanslarini sayabiliriz.

Etkin bir organizasyon icin gerekli olan maddi destegi bulabilmek sponsorlar araciligi ile olacaksa,
ise once bir “Sponsorluk Dosyasi” hazirlamakla basliyorsunuz. Ancak, hazirladiginiz dosyanin,
cok zor aldiginiz 10 dakikalik bir randevuda incelenebilecek ama ayni anda, her seyi anlatabilen
bir dosya olmasi gerekiyor. Zor degil mi?

Dosyaniz hazir. Goriisebileceginiz firmalarin listesini ¢ikariyorsunuz. Liste cikarmak cok kolay...
Elinizin altinda internet de varsa binlerce bilgi, adres, telefon numarasi... Unutmayin, hem sir-
ketlerle hem de sirketlerin PR ve reklam ajanslari ile gériismelisiniz. Bu ajanslarin da bilgilerine
ulasmak kolay. Kendilerine ulasmak zor olsa da...

Yaptigimiz arastirmalarda gordiik ki sirketlerin kendi biinyelerinde kimi zaman halkla iliskiler
kimi zaman satis, kimi zaman pazarlama bazen de reklam bolimi adi altinda sponsorluk go-
rismelerini yapabileceginiz kisiler mevcut. Aradiginizda konusabiliyor, dosya génderebiliyor ve
ajansina yonlendiriliyorsunuz. Bazen ilginc olaylarla karsilasiyorsunuz. Bir sirkette bu bolimler-
de calisan biri ile goriistiyorsunuz. Ve kesin bir “hayir” cevabi aliyorsunuz. Sonra lilkemizde pek
cok yerde yasandigi gibi o kisinin bir listiine ulasma imkani buluyorsunuz... Kendinizi anlatryor-
sunuz ve yaptiginiz is cok ilgisini ¢ekiyor, yonetim kuruluna gétiriiyor ve sponsorluk teklifiniz
kabul ediliyor. Peki, bu nasil bir celiskidir, heniiz anlayabilmis degilim.

Yine yaptigimiz arastirmalarda hemen hemen biitiin bliyiik medya ajanslarinin icinde her firma
ile ilgilenen kisilerin farkli, o firmanin degisik isleri ile ilgilenen ajanslarin da farkh oldugunu gor-

* Public relations — halkla iligkiler



diik. Bir firmanin bazen 5 ayri ajansi olabiliyor. Buraya kadar her sey normal. Uriin yelpazesi
genis firmalarda bu cok dogal ciinkii. Ancak, ajansi aradiginizda karsiniza ilging seyler cikabiliyor.
Evet, hepsi bilinyelerinde kimin, hangi firma ile ilgilendigi bilgisini verebiliyor ama ajansta konu
ile ilgili kisilerin hep beraber katilabilecegi bir toplantiy1 ayarlayabilecek bir birim yok mesela.
Ya da herkese ulasabilecek bir mail adresi yok. Toplanti talep ettiginizde, herkesi tek tek arayip
randevunuzu kendiniz ayarlamalisiniz. Hep merak ediyorum, neden bir ajansta yetkili bir kisiye
gonderdiginiz bir mailin konu ile ilgili herkese dagilmasi saglanmiyor, diye. Mail konusunu bir
sekilde hallettik diyelim... Bazi ajanslarda misteri temsilcilerinin direkt hatlari var, oradan da
telefon ile ulastik. Dogal olarak goriistiiglintiz kisi sizden dosyanizi istiyor ve béylece ikinci bi-
yiik engel basliyor.

Gunlimiizde bir sehirden diger sehre normal kargo kullandiginizda, bugiin verdiginiz paket er-
tesi glin adrese teslim ediliyor. Ama ¢ok ilging bir sey var: tek katli bir ajansta bazen bir kargo,
ana giris kapisindan girdikten sonra ilgili kisinin masasina tam bir hafta da gidebiliyor. Cok harika
degil mi? Evet, maili ve kargo trafigini hallettikten sonra sira, dosyanin miisteri temsilcisi tara-
findan incelenmesine geliyor. Burada da bana komik gelen olaylarla karsilastik zaman zaman.
A ajansindan B kisisini ariyorsunuz ve istedigi kargoyu génderdiginizi sdyleyip alip almadigini
soruyorsunuz. B kisisi, kargoyu aldigini soyliiyor, konusmada dosya icinde olanlari tekrar géz-
den geciriyorsunuz ve 3 gilin sonra tekrar konusmaya karar veriyorsunuz. Buraya kadar her
sey harika... En zor bélimler asiimis; sonunda bilgiler, dogru kisiye ulasmis. Ama genelde li¢
glin sonra yasanan su: Dosyanin incelenip incelenmedigini 6grenmek icin aradigiz da % 70’ sizi
hatirlamiyor, hatirlamadigi gibi kargoyu aldigini da hatirlamiyor. Hatta hatirlatmaya calistiginizda
cevap su “bana her giin yiizlerce kargo geliyor, biliyor musunuz?” Benim hep merak ettigim ama
bir tlirli cevap bulamadigim bir yeni soru daha: ¢ok biiyiik bir firmay temsil eden, kargoyu alana
kadar en az 3 defa telefonla konustugunuz, maillestiginiz ve dosyanin icerigi hakkinda mutabik
kaldiginiz bir kisi sizi hatirlamiyorsa temsil ettigi firmanin yararina olabilecek isleri nasil hatirli-
yor? Distiniiyorum da, ben de bir firma sahibiyim ve zaman zaman temsil ettigim pek cok firma
ve organizasyon var. Gelen her talebi degerlendirmeye calisiyorum ¢linkii ortaya cikan tretimin
cift tarafli calistiginin ve organizasyon kadar sponsor firmaya da yarar sagladiginin farkindayim.

Bir Pazar giinii icin cok fazla bilimsel olmasin diye, genel olarak bilgisayar hikayelerini hatirlatacak
seylerden soz ettim. Bu soguk giinlerde yiiziiniizde olusacak bir giilimseme ile icinizin 1sinmasi
icin... Tabii ki bu paylastigim deneyimlerde her sey kisiye 6zeldir. Bunun tersi yasanan olaylar da
oldukca fazla. Ulasabiliyorsunuz, hemen cevap alabiliyorsunuz, sonug da alabiliyorsunuz. Kimi
zaman ajanstaki bir misteri temsilcisi sizin adiniza tiim temsilcileri toplantiya cagirabiliyor. Ya da
sirkette hemen en yetkili kisi ile goriisebiliyorsunuz.

Sponsor aramak ya da sponsor olmak, bana gére, tamamen iletisimle ilgilidir. Kendinizi iyi ifade
edebiliyorsaniz, o kuruma ya da o organizasyona dokunabiliyorsaniz cok gilizel sonuclar elde
edebilirsiniz. Tabii kendinizi anlatma firsati verilirse. Ciinkii maalesef izmir’de bu imkani bul-
mak cok kolay degil. Hi¢ sevmedigim seylerden biri de izmir ve istanbul karsilastirmasi yapmak
olsa da; istanbul’a baktigimizda, isinizi daha kolay yiiriitebiliyorsunuz. Kisacasi sonucta firmalar
sponsor olmall ¢linkii, gerceklestirilen organizasyonlarin topluma cok blyiik katkisi olabiliyor.
Toplumun gelisimine arti degerler katabiliyor. Dogru yapilan bir sponsorluk faaliyeti sirketlere
de milyonlarca liralik reklam giderinden daha fazla yarar saglayabiliyor.



Ornegin, 6. Uluslararasi izmir Kisa Film Festivali iki ay 6nce toplam 40 sponsor ile gerceklesti.
Festivalde farkli iletisim araglari kullanildi. Degisik sektorlerde sinema ile ilgili kisilere ulasmak
icin bilisim, aktiiel, ekonomi, magazin, turizm, ulasim gibi sektorlere yonelik yayinlardan destek
alindi. izmir’de sehir icinde alisveris merkezlerinde, tiniversite kampuslarinda, sehrin kalabalik
caddelerinde bir tanitim araci | ay boyunca cesitli etkinliklerle halka festivali duyurdu. Tim yapi-
lan faaliyetler Festival ve Medya Takip Merkezi tarafindan raporlandi. Her giin tiim sponsorlara
bilgi verildi.

Sonug: Organizasyon agisindan bakarsak yerel ve ulusal basinda giindemde olma; yaklasik 15.000
izleyici; 10 glin boyunca 2 sinema salonunda tiim seanslarda dolu gésterimler; kimi zaman ayak-
ta ve yerde seyirci; memnun 40 sponsor-...

Festivale sponsor olan sirketler acisindan bakarsak; afisler, brostirler, kataloglar, gazeteler, ki-
sacasl binlerce basili dokiimanda yer alan logolar, ilanlar ciddi bir reklamdir. Yerel ve ulusal
gazetelerde toplam 35 adet ceyrek sayfa ilan, yerel ve ulusal 9 dergide toplam 18 tam sayfa ilan,
5 haber portalinda banner**, ulusal 2 radyo ve | TV kanalinda |5 giin reklam ve tanitim filmleri,
Festival web sitesinde logo ve link bulundurma... Bunlar sadece verilen reklamlar ve milyonlar-
ca liralik biitceyle ifade edilebilir. Ama bununla bitmiyor; bu sirketlerin festivalle birlikte basinda
yer alma sansi da oldu: sadece Haziran-Kasim aylari arasinda yani yilin ikinci periyodunda, 50
yerel ve ulusal gazete haberi, 45 internet haberi, 20 dergi haberi, 15 TV haberi, 8 TV réportaji.
Bu haberlerin ¢ogunun yarim sayfanin, TV haberlerinin 5 dakikanin, TV roportajlarinin ise yarim
saatin tizerinde oldugunu distnirsek, oniimiize cok daha blyiik bir reklam biitcesi ¢cikmakta-
dir. Oysa sirketlerin tstlendigi sponsorluk bedeli bu reklam biitcelerinden sadece birinin yarisi
kadardir.

Ustelik, 58 tilkeden 1083 filmin katildigi; 10.000%in {izerinde sinemaseveri salonlara ceken; iilke
icinden ve llke disindan 200 konugun agirlandigi; web sitesi aracilig ile diinyanin dért biryanin-
dan binlerce insanin, sehrimizin ve {ilkemizin ismini duydugu bir festivalin gururunu paylasmak
da cabasi...

Evet; dogru bir organizasyonda taraflar mutluysa, sirketler de yeni organizasyonlara sponsor
olabilir ve sirketlerini hem ekonomik hem de prestij anlaminda daha ileriye tasiyabilirler. Yeter
ki bu konuda biraz daha ilgili, istekli ve dikkatli olsunlar-...

Bu arada, kazananin daima bizler; yani, modern ve saglikli bir cevre arzulayanlar, sporcular,
sporseverler, sanatgilar, sanatseverler, arastirmacilar, 6grenciler, egitimciler, kendini gelistir-
mek isteyenler ve yasamdan zevk alanlar oldugunu unutmamak gerekir. Uzun lafin kisasi, spon-

sor mu olsak acaba?

Sevgi ve nese dolu nice giinler-...

Oya DEMIR

** Reklam bandi



